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POTENZIALE DER FAMILIENBILDUNG

Familienbildung ...

... unterstutzt Familien dabei, Erziehungs-, Beziehungs- und Alltagskompetenzen zu entwickeln
und zu starken.

... vermittelt Wissen und Kompetenzen, um den Herausforderungen des Familienalltags in
verschiedenen Familienphasen, Familienformen und Lebenslagen zu begegnen.

... knUpft an der Lebenswelt und dem Alltag der Familien an und wirkt ressourcenstarkend und
praventiv.

... fordert die gesellschaftliche Teilhabe von Familien.
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INHALT UND ZIELE DER STUDIE

Bedarfsdeckung Zielgruppenerreichung

Entspricht das Familienbildungsangebotdem Werden Familien, insbesondere schwer
Bedarfder Familien oder gibt es Liicken oder erreichbare, wie z. B. Familien in Risikolagen,
Mehrfachangebote der Familienbildung? von den Angeboten erreicht?

Wie kann das Familienbildungsangebot weiterentwickelt werden, umangesichts zuklnftiger
Chancen und Herausforderungen bedarfsgerecht zu sein und Familien zu erreichen?

Methode:
- « Desk Research
* Onlinebefragung unter Jugendamtern (N=13) und Familienbildungs-
I einrichtungen (N=216)
» Telefonische Befragung unter sachsischen Familien (N=1.030)
« _Fokusgruppe mit Expertinnen und Experten

16.12.2016
RAMBGOLL )
FACHGESPRACH ZUR FAMILIENBILDUNG 5



AGENDA

Hintergrund der Studie

Angebot und Nachfrage

Zukunftschancen und Herausforderungen

RAMBGLL 16.12.2016
FACHGESPRACH ZUR FAMILIENBILDUNG 6



VERTEILUNG DER FAMILIENBILDUNGSEINRICHTUNGEN

Raumordnung Familienbildung
| B i

' Nebenstandort
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MERKMALE DER FAMILIENBILDUNGSEINRICHTUNGEN
UND ANGEBOTE

Kitas (34%) und (Familien-)Bildungsstatten
(31%) sind am haufigsten vertreten; 2%
gehoren zu Kirchengemeinden.

» Die Hauptstandorte liegen meist in dichter
besiedelten Raumen, lediglich 20% sind im
landlichen Gebietangesiedelt.

+ DasAngebotisti. d. R. eher kleinrdumig
ausgerichtet, bei 83% liegt das Einzugsgebiet
unterhalb der Ebene des Landkreises.

+ Die Offnungszeiten der Standorte sind
umfangreich, 66% der Einrichtungen haben an
5 Tagen/Woche gedffnet.

» Festangestellte (86,5 pro Einrichtung) und
freiwillig Engagierte (27,3 pro Einrichtung) sind
wichtige Saulen der Familienbildung.

» 80 % der Angebote basierenauf § 16
SGBVIIL.
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MERKMALE DER NUTZER/-INNEN UND NICHT-
NUTZER/INNEN VON FAMILIENBILDUNG

56% der Befragten haben bereits Familien-
bildungsangebote genutzt.

Nutzer/-innen...
... sind durchschnittlich jinger.

* ...lebenin einem gréfReren Haushalt; haben
durchschnittlichmehr Kinder unter 18 und
insgesamt eher jingere Kinder.

» ... verfugen Uber einen héheren Ausbildungs-
abschluss, sind eher erwerbstatig und haben
ein hoheres durchschnittliches monatliches
Haushaltseinkommen.

Nicht-Nutzer/-innen...

... sind haufiger alleinerziehend und leben eher
mit zu pflegenden Personen in einem Haushalt.

* ...leben eherin dunner besiedelten Raumen.

... sind haufigerin mindestens einer Risikolage
(armutsgefahrdet, bildungsfernoder nicht
erwerbstéatig).
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HANDLUNGSFELD 1

» Angebote fur Familien auf verschiedenen Ebenen vernetzen und abstimmen.
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INHALT VON KOOPERATIONEN

Jugendamt

® Informations- bzw. Erfahrungsaustausch

Beratungsstellen

Vereine und Verbande

Kindertageseinrichtungen

Schulen

Familien-, Mutter- oder
Nachbarschaftszentren

Kirchengemeinden

Abstimmung und Konzeption von Angeboten, Projekten oder Veranstaltungen
u Fortbildungen

m Durchfihrung gemeinsamer Angebote, Projekte oder Veranstaltungen

Quelle: Ramboll: Befragung Familienbildungseinrichtungen 2014; N=181
Mehrere Antworten moglich
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ANGEBOTE FUR FAMILIEN AUF VERSCHIEDENEN
EBENEN VERNETZEN UND ABSTIMMEN

Kooperation wird v. a. fur den Informations-
und Erfahrungsaustausch genutzt,
Abstimmung oder gemeinsame
Durchfiihrung von Angeboten findet
seltener statt.

Jugendamter kooperiereni.d. R. mit einer
Vielzahl von Akteuren, es zeigten sich aber
z. T. Wissenslucken tiber Anbieter und
Angebote der Familienbildung auf lokaler
Ebene.

Jugendamter arbeiten mit verschiedenen
Amtern und Stellen der Verwaltung
zusammen, eine integrierte Sozialplanung
gibt es nur in 3 Jugendamtsbezirken.

Die strategische Zusammenarbeit
zwischen Akteuren auf lokaler Ebene
und die Verzahnung von Angeboten
starken.

Die Versaulung innerhalb der
Kommunalverwaltung und der sozialen
Arbeit durch ressort- und themen-
Ubergreifende Zusammenarbeit
auflosen.
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HANDLUNGSFELD 2

Angebote flr Familien auf verschiedenen Ebenen vernetzen und abstimmen.

Familienbildungsbegriff weiter fassen.

Y
=
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ZIELGRUPPEN NACH FAMILIENPHASEN

Familien mit Kindern

0,
unter drei Jahren 25%
Familien mit S&uglingen
Familien mit Vorschulkindern
Familien mit Schulkindern
Familien mit Kindern im
Jugendalter
werdende Eltern
0% 25%

Quelle: Ramboll: Befragung Familienbildungseinrichtungen 2014 (Angebote); N=549
Mehrere Antworten mdéglich
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ZUKUNFTIGE HERAUSFORDERUNGEN

Sicherstellung der Finanzierung Sicherstellung der Finanzierung _ 86%
zunehmende Komplexitat zunehmende Komplexitat 85%
der Problemlagen von Familien der Problemlagen von Familien 0
Erreichung der Zielgruppen Erreichung der Zielgruppen 69%
von Familienbildung von Familienbildung 0
Sicherstellung eines . . .
flachendeckenden stelgendﬁ _F)rlérorl](ratlsche
Familienbildungsangebots urde
neue Themen und Inhalte steigender Bedarf nach
der Familienbildung Familienbildungsangeboten
steigender Bedarf nach neue Themen und Inhalte
Familienbildungsangeboten der Familienbildung
steigende birokratische Sicherstellung eines
Hiirden flachendeckenden...
neue Nutzergruppen Mangel an Fachkraften
der Familienbildung fur die Familienbildung
Mangel an Fachkréaften neue Nutzergruppen
fur die Familienbildung der Familienbildung
Konflikte Uber Zustandigkeiten Konflikte Uber Zusténdigkeiten
und Kompetenzen und Kompetenzen
sinkender Bedarf nach sinkender Bedarf nach
Familienbildungsangeboten Familienbildungsangeboten
0123 456 7 8 9 10111213 0% 25% 50% 75% 100%

Quelle: Ramboll: Befragung Jugendamter 2014; N=13
Mehrere Antworten maglich

RAMBOLL

Quelle: Ramboll: Befragung Familienbildungseinrichtungen 2014; N=182
Mehrere Antworten méglich
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FAMILIENBILDUNGSBEGRIFF WEITER FASSEN

Die vorhandenen
Familienbildungsangebote adressieren

v. a. frihe Familienphasen. Der
Unterstltzungsbedarfin spateren
Familienphasen und in spezifischen
Lebenslagen wird seltener aufgegriffen.
Steigende Komplexitat von Problemlagen
in Familien und die Sicherstellung der
Finanzierung werden von Einrichtungen
und von Jugendamtern als zentrale
zukunftige Herausforderungen gesehen.
Eine jugendhilfeplanerische Grundlage
zum § 16 SGB VIl existiert fast
flachendeckend, aber nur ein Drittel der
Jugendamter verfigt tiber ein Konzept zur
Familienbildung.

Den ganzheitlichen Handlungsansatz
und den Praventionsgedanken starker
in der Angebotskonzeption
bericksichtigen.

Rahmenkonzepte der Familienbildung
flachendeckend in den Jugendamts-
bezirken erstellen.

Die Empfehlungen des Landesjugend-
amtes zur allgemeinen Férderung der
Erziehung in der Familie gemal § 16
SGB VI weiterentwickeln und
konkretisieren.

RAMBOLL
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HANDLUNGSFELD 3

Angebote flr Familien auf verschiedenen Ebenen vernetzen und abstimmen.

Familienbildungsbegriffweiter fassen.

Angebote auf Basis des Bedarfs der Familien weiterentwickeln.

99
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INHALTE DER FAMILIENBILDUNGSANGEBOTE

Eltern-Kind-Beziehung 56%

Erziehungskompetenz

Freizeitgestaltung

innerfamiliare
Kommunikation

Alltagskompetenzen

Gesundheitsbildung

Partnerschaft, Ehevorbereitung,
Sexualpadagogik

religidse Themen
und Glaubensfragen

gesellschaftliche oder
politische Bildung, Okologie

Geburtsvor-/
-nachbereitung

Bildung und Férderung
von Kindern

Pflege von Angehdrigen

0% 25% 50% 75%

Quelle: Ramboll: Befragung Familienbildungseinrichtungen 2014 (Angebote); N=544
Mehrere Antworten mdéglich
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BEDARF DER FAMILIEN NACH ZUSATZLICHEN
UNTERSTUTZUNGS- UND INFORMATIONSANGEBOTEN

... FOrderung/Entwicklung

usa menleben In der

dMI€  seningerung Umgang mit Behérden/
a/edieniagdy Antragsberatung

E r Z I e h u n g Entlastungsangebote

Pu bertat FTEI Zelt Vereinbarkeit von Familie und Beruf

Ernahrung

e PTlege
PERERYRIGer s 0
Ausblldung

Quelle: Zentrum flr empirische Sozialforschung: Telefonische Befragung unter Familien 2014; N=326
Offene Nennung
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PLANUNGSGRUNDLAGE DER EINRICHTUNGEN

Vorschlage und Ideen von
Mitarbeiter/-innen, freiwillig
Engagierten oder Teilnehmenden

88%

Bedarfserhebungen unter
Teilnehmenden

Evaluation der
Familienbildungsangebote

Vorgaben des Jugendamts

Adaption bestehender
Konzepte

Bedarfserhebungen
des Jugendamts

Vorgaben in
Ausschreibungen

13%

0% 25% 50% 75% 100%

Quelle: Ramboll: Befragung Familienbildungseinrichtungen 2014; N=186
Mehrere Antworten moglich
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ANGEBOTE AUF BASIS DES BEDARFS DER FAMILIEN
WEITERENTWICKELN

* Familien &uRern Bedarfzu Themen, die
aktuell selten in der Familienbildung

aufgegriffen werden.

* Jugendamter planen und steuern das ) _ )
Familienbildungsangebot vor Ort auf Unte{_stutzrl‘mgsbedgrf In s!c;_ater:en
Grundlage von sozialraumlichen Daten. Familienphasen und spezifischen

* Allerdings nutzen wenige Familien- Lebenslagen bedarfsgerecht
bildungseinrichtungen Vorgaben oder aufgreifen.

Bedarfserhebungen der Jugendamter, um Bei der Planung und Weiterentwickiung

ihr Familienbildungsangebot weiterzu-
entwickeln. Sie stutzen sich v. a. auf die
Ruckmeldungen der Nutzerinnen und
Nutzer ihrer Einrichtung. Der Bedarf der
Nicht-Nutzerinnen und Nicht-Nutzer wird
so unzureichend berticksichtigt.

von Angeboten den lokalen Bedarf der
Familien bertcksichtigen.
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HANDLUNGSFELD 4

Angebote flr Familien auf verschiedenen Ebenen vernetzen und abstimmen.

Familienbildungsbegriffweiter fassen.

Angebote auf Basis des Bedarfs der Familien weiterentwickeln.

Familien in Risikolagen erreichen.

9499
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FAMILIEN IN RISIKOLAGEN ERREICHEN

Etwa ein Drittel der befragten Familien lebt
in mindestens einer Risikolage.

Familien in Risikolagen erfahren seltener
uber Freunde und Verwandte von
Angeboten der Familienbildung.

Familien in Risikolagen nehmen
Familienbildungsangebote insgesamt
seltenerin Anspruch. Wenn, dannsind es
haufig Angebote zu Fragen der Partner-
schatft.

Familien in Risikolagen auf3ern 6fter den
Wunsch nach individueller Beratung zu
Fragen des Zusammenlebensin der
Familie.

Familienbildung in andere, niedrig-
schwellige Angebote einbetten.

Niedrigschwellige und offene Angebote
in Kooperation mit Kindertages-
einrichtungen, Schulenund sozialen
Zentren fordern.

Familienbildung mit
Beratungsangeboten vernetzen.

RAMBOLL
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HANDLUNGSFELD 5

Angebote flr Familien auf verschiedenen Ebenen vernetzen und abstimmen.

Familienbildungsbegriffweiter fassen.

Angebote auf Basis des Bedarfs der Familien weiterentwickeln.

Familien in Risikolagen erreichen.

Familienbildungsangebote im landlichen Raum vorhalten.

9999
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FAMILIENBILDUNGSANGEBOTE IM LANDLICHEN RAUM
VORHALTEN

* Familienbildungseinrichtungen sind
seltenerin landlichen Gebieten vertreten.
Damit einher geht ein geringeres Angebot
und eine eingeschrankte Angebotsvielfalt
in landlichen Regionen.

* Einrichtungen nehmen ihr Einzugsgebiet

eher kleinrdumig wahr. Selten wird der Angebote der Familienbildung an
gesamte Landkreis als Einzugsgebiet einem Ort bindeln und dezentrale und
erkannt. alltagsnahe Orte nutzen.

* Familien im landlichen Raum nehmen
Familienbildungsangebote seltenerin Mobile Angebote ausbauen.

Anspruch und geben haufiger an, dassin
ihrer Nahe nicht gentigend Angebote
vorhanden sind.

* Bislang wird Familienbildung nur selten als
mobiles oder aufsuchendes Angebot
durchgefihrt.
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HANDLUNGSFELD 6

Angebote flr Familien auf verschiedenen Ebenen vernetzen und abstimmen.

Familienbildungsbegriffweiter fassen.

Angebote auf Basis des Bedarfs der Familien weiterentwickeln.

Familien in Risikolagen erreichen.

Familienbildungsangebote im landlichen Raum vorhalten.

Zielgruppengerecht tiber das Familienbildungsangebotinformieren.

949999

RAMBGLL 16.12.2016

FACHGESPRACH ZUR FAMILIENBILDUNG

27



WEITERVERMITTLUNG UND ZUGANGSWEGE VON
FAMILIEN

Welche anderen Einrichtungenvermitteln Wie haben Sie von diesen Angeboten
Teilnehmende an Sie weiter? erfahren?

Kindertages-

- 73% Gesundheits-
einrichtungen einrichtungen 31%
Jugendamt 70% Verwandte/
28%
Freunde
Beratungs-
65%
stellen
Hebammen
Schulen
Andere Familien- Medien
bildungseinrichtungen
(Familien-)
Hebammen Internet
Gesundheits-
einrichtungen Schulen

Arbeitsagentur

oder Jobcenter Kindertages-

einrichtungen

Sozialamt
Amter
Gesundheitsamt
Kirchengemeinden, Beratungs-
Religionsgemeinschaften stellen
0% 25% 50% 75% 0% 25% 50%
Quelle: Ramboll: Befragung Quelle: Zentrum fur empirische Sozialforschung:
Familienbildungseinrichtungen 2014;N=113 Telefonische Befragung unter Familien 2014; N=578
Mehrere Antworten mdaglich Mehrere Antworten moglich
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AUSSAGEN ZUM FAMILIENBILDUNGSANGEBOT VOR
ORT

Familienbildungsangebote decken
alle Themen ab, zu denen ich Unterstitzung
oder Informationen brauche.

35% 18% 0

In meiner N&he gibt es gentigend
Familienbildungsangebote.

Ich bin gut tber das Familienbildungsangebot

0,
in meiner Nahe informiert. 33%

0% 25% 50% 75% 100%

m stimme voll und ganz zu stimme eher zu m stimme eher nicht zu m stimme Uberhaupt nicht zu

Quelle: Zentrum fir empirische Sozialforschung: Telefonische Befragung unter Familien 2014; N=332-779
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ZIELGRUPPENGERECHT UBER DAS
FAMILIENBILDUNGSANGEBOT INFORMIEREN

Bei Familien ist ein Informationsdefizit Gber
Familienbildung erkennbar. Sie nutzen
haufig Informationswege, die Familien-
bildungseinrichtungen bisher eher
vernachlassigen, wie Gesundheits-
einrichtungen, Hebammen und Verwandte
oder Freunde.

Zudem kennenviele Familien die Inhalte
und die Bandbreite des Angebots der
Familienbildung nicht.

Auch die Jugendamter sind z. T. nicht Gber
das gesamte Angebot an Familienbildung
in ihrem Jugendamtsbezirk informiert.

(Neue) Kommunikationskanale fur die
zielgruppenspezifische Ansprache
prifen und nutzen.

Einrichtungen und Personen aul3erhalb
der Familienbildung als Multiplikato-
rinnen und Multiplikatoren und fur die
Offentlichkeitsarbeit nutzen.

Potenziale einer onlinebasierten
Datenbank fur Familienbildungs-
angebote im Freistaat Sachsen prufen.

RAMBOLL
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HANDLUNGSFELDER

Angebote flr Familien auf verschiedenen Ebenen vernetzen und abstimmen.

Familienbildungsbegriffweiter fassen.

Angebote auf Basis des Bedarfs der Familien weiterentwickeln.

Familien in Risikolagen erreichen.

Familienbildungsangebote im landlichen Raum vorhalten.

Zielgruppengerecht Uber das Familienbildungsangebot informieren.

949999
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Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit!

Haben Sie Fragen oder Anmerkungen?
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